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INTRODUGAO

O Departamento de Economia da Universidade Federal de Vigosa acompanha,
desde 1985, a evolugdo dos pregcos dos bens e servigos pagos pelos consumidores
vigosenses. A pesquisa tem como publico-alvo uma familia de quatro pessoas, com renda
entre 1 e 6 salarios-minimos.

Desde agosto de 2014, o IPC-Vigosa introduziu uma nova Pesquisa de Orgamento

Familiar (POF), sendo os novos pesos para os Grupos do IPC apresentados na Tabela 1.

Tabela 1 - Pesos dos Grupos que compdem o IPC-Vigosa

GRUPOS PESOS (%)
Alimentacéao 27,25
Vestuario 5,40
Habitacao 22,15
Artigos de Residéncia 4,96
Transporte e Comunicagao 17,34
Saude e Cuidados Pessoais 15,55
Educacao e Despesas Pessoais 7,35
TOTAL 100,00

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

Além do levantamento da inflagdo, mensalmente, é calculado o custo da cesta
basica de alimentagdo para um trabalhador adulto, definida pelo Decreto-lei numero 399
de 30 de abril de 1938. O objetivo é avaliar o poder de compra do salario-minimo e
identificar o numero de horas de trabalho necessarias para a aquisicao desta cesta.

Especialmente no més de Novembro, além dos calculos e informes usuais do IPC-
Vigosa divulgados mensalmente, o relatério apresenta um suplemento com informacdes
referentes a produtos tipicamente consumidos nas festas de Fim de Ano.

A seguir, serdo apresentadas as informacgdes sobre o comportamento do indice de
Precos ao Consumidor de Vigosa (IPC-Vigosa), da cesta basica e de produtos
consumidos nas festas de Fim de Ano no municipio de Vigosa no més de novembro de
2014. Os boletins e as séries historicas do IPC Vigosa estdo disponiveis no endereco

eletrébnico: www.dee.ufv.br.



AUMENTO NOS PREGOS DOS PRODUTOS ALIMENTICIOS EM
NOVEMBRO IMPULSIONAM NOVAMENTE A INFLAGAO EM VIGOSA

O IPC-Vigosa, calculado pelo Departamento de Economia da UFV, registrou, no
més de Novembro, inflagdo de 0,36%, aumentando 0,12 ponto percentual em relagdo ao
més de Outubro, cujo valor havia sido de 0,24%. Essa mesma tendéncia de alta foi
verificada pelo indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), levantado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Tal indice, que € utilizado pelo governo como
a medida da inflacdo oficial do pais, aumentou de 0,42% em outubro para 0,51% em
novembro.

No mesmo sentido, o custo da cesta basica apresentou aumento em novembro de
2,39%, conforme Tabela 2. Tal valor foi bem superior ao verificado em outubro, cuja

elevacdo nos precos de tais produtos havia sido da ordem de 0,74%.

Tabela 2 - Variagbes percentuais do custo da cesta basica de alimentagao

PERIODO CESTA BASICA (%)
Mensal (Novembro de 2014) 2,39
Acumulado no ano (Jan-Nov / 2014) 6,54
Acumulado nos ultimos 12 meses 9,78

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

Dos sete grupos que o compdem o IPC-Vigosa, conforme Tabela 3, observa-se que
cinco apresentaram inflagao:

» Saude e Cuidados Pessoais (1,62%), com destaque para produtos dos subitens
Material para curativos (4,55%) e Higiene e Cuidados Pessoais (4,52%). Dentro
deste ultimo se destaca o aumento de precos nos Produtos para barba (11,30%);
Produtos para o cabelo (10,26%); Produtos para higiene intima (5,50%) e
Cosmeéticos (3,44%).

* Alimentacédo (1,51%), com énfase nos aumentos dos produtos pertencentes aos
itens Tubérculos, Raizes e Legumes (12,76%); Bebidas Alcodlicas (12,76%);
Carnes Suinas (7,35%) e Cereais, Leguminosas e Oleaginosas (4,42%).

* Transporte e Comunicagéo (0,50%), no qual o item Transporte particular (1,28%)

foi o de maior relevancia, devido ao aumento de 1,80% no prego da gasolina.



* Habitagédo (0,39%), sendo que no grupo tiveram importancia a elevagao no item
Despesas de Manutencéo de Casa (1,29%), ocorrido devido ao aumento anual do
valor da Taxa minima de Agua e Esgoto (6,68%).

* Educacdo e Despesas Pessoais (0,35%), cujo aumento foi impulsionado pelo
subgrupo Educacédo (0,73%), mais especificamente pelo item Material Escolar
(4,77%).

Os demais grupos registraram deflagéo, a saber:

» Artigos de Residéncia (-9,53%), registrando maiores quedas de pregos nos itens
Mobiliario (-12,00%); Eletronicos (-12,07%) e Utensilios de Cozinha (-5,51%). Tais
reducdes podem estar relacionadas a promog¢des de “queima de estoques”, como
por exemplo, aquelas ocorridas durante o periodo da Black Friday.

* Vestuario (-0,58%), com destaque para as redugbes de preco nos subgrupos
Artigos de Cama, Mesa e Banho (-2,58%); Roupas (-0,98%) e Calcados (-0,09%).

Tabela 3 - Variagao mensal dos Grupos que compdem o IPC-Vigosa

Variagoes (%)

Outubro Novembro Acumulado

2014 2014 em 4 meses’
Alimentacéo 0,36 1,51 2,99
Vestuario -0,18 -0,58 3,30
Habitacao -0,50 0,39 1,30
Artigos de Residéncia -4,59 -9,53 -12,67
Transporte e Comunicagao 2,02 0,50 -0,04
Saude e Cuidados Pessoais 0,49 1,62 0,26
Educacao e Despesas Pessoais 0,82 0,35 3,15
IPC - VICOSA 0,24 0,36 1,11

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

Nota: (1) Em virtude da introdugédo da nova Pesquisa de Orgamento Familiar (POF), conforme discutido no
relatério do IPC-Vigosa do més de agosto, ainda nao é possivel, para o0 més corrente, calcular o IPC-Vigosa
acumulado no ano (jan-nov/2014) e acumulado nos ultimos 12 meses, uma vez que os calculos de
variagdes de preco a partir da nova POF nado sado diretamente comparaveis com aqueles obtidos por meio
da POF anterior.

Em termos de produtos e servigos, a Tabela 4 apresenta aqueles que

apresentaram as maiores variagdes de precos em Vigosa no més de novembro de 2014.



Tabela 4 - Produtos e servicos que apresentaram maiores variacdes de precos em
Vigosa, no més de novembro de 2014

MAIORES ALTAS % MAIORES QUEDAS %
Meia esporte — masc. 62,61 Televisdo - 24 polegadas -30,98
Batata-inglesa 53,57 Quiabo -27,92
Algodao 41,49 Cueca Infantil -27,44
Limpa vidro 40,14 Vagem -25,32
Macarrao - Talharim 38,80 Creme para barbear -22,79
Abacate 34,77 Jilé -21,49
Short Tectel - Infantil 29,61 Base para unha -21,10
Botdo - Poliéster 25,00 Saco plastico para lixo -20,59
Moranga 21,53 Aparelho de Som -20,42
Vinho Tinto Seco 21,31 Batom -19,25
Linho 20,71 Carne de sol -18,05
Batata baroa 18,24 Gelatina -17,80
Tomada 17,37 Seringa -15,09
Lampada 16,73 Camiseta de malha - infantil -14,32
Flocos de Cereais 16,42 Ténis masculino - adulto -13,91
Creme para maos 16,25 Laranja -13,69
Aparelho para barbear 16,22 Chinelo masculino - adulto -13,57
Sapatilha feminina - Adulto 14,97 Aparelho de DVD -13,53
Papel sulfite branco - A4 14,94 Pijama infantil -13,53
Cenoura 14,88 Travesseiro -13,47
Pera 14,84 Linguiga para churrasco -13,32

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

Dentre os grupos que apresentaram os maiores aumentos de prego, € importante
destacar novamente a importancia do Grupo Alimentagdo, o qual representa o maior peso
no orgcamento do consumidor. Dentre 0 aumento dos pregos dos produtos alimenticios da
ordem de 1,51%, merece destaque a elevagdo dos itens relacionados a carne bovina
(0,77%), carne suina (7,35%) e carne de aves e ovos (1,38%), junto a alta verificada no
valor da batata-inglesa (53,57%) e no subitem bebidas alcodlicas (12,76%).

Em relagdo a carne, tem-se que durante todo o ano, a seca vem prejudicando os
pastos, 0 que aumenta os custos ao mesmo tempo que diminui a produtividade, fazendo
com que nao haja gado suficiente para atender a demanda interna. Concomitantemente,
as exportagdes tém sido muito elevadas, principalmente para a Russia. Nesse contexto
de demanda aquecida e oferta insuficiente, o resultado tem sido a persistente elevacao
dos precos da carne ao longo do ano.



Para a batata-inglesa, o fator preponderante para a alta verificada no seu valor ndo
s6 em Vigosa mas em todo o Brasil, foi a forte estiagem ocorrida este ano no pais.

Em consonancia com a elevagao no ritmo de crescimento dos preg¢os dos produtos
alimenticios, a cesta basica em novembro apresentou variagao positiva (2,39%) bastante
superior a verificada em outubro (0,74%). Os produtos que mais contribuiram para o
aumento do custo da cesta basica para o vigosense em novembro foram: a batata-
inglesa, o arroz, o agucar cristal e o feijao (Tabela 5).

O comportamento ascendente no custo da cesta basica em Vigosa para o més
corrente segue a tendéncia nacional, ja que segundo a Pesquisa da Cesta Basica de
Alimentos do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioecondmicos(DIEESE), o preco de tais produtos aumentou em 12 das 18 capitais
para as quais a pesquisa € realizada.

Tabela 5: Composicao e custo da cesta basica de alimentagdo em Vigosa no més de
novembro de 2014’

Custo em Novembro /

Produtos Quantidade 2014 M‘g{gﬁ% )
R$

Acucar cristal 3,0 kg 4,21 1,61 417
Arroz empacotado tipo 2 3,0 kg 7,71 2,95 5,57
Banana 7,5 kg 17,38 6,64 -3,19
Batata Inglesa 6,0 kg 10,82 4,13 53,57
Café 0,6 kg 8,06 3,08 -2,03
Carne bovina (segunda) 6,0 kg 87,42 33,41 0,76
Farinha de trigo 1,5 kg 4,34 1,66 2,37
Feijao (vermelho) 4.5 kg 23,32 8,91 3,69
Leite pasteurizado (tipo C) 7,51 17,19 6,57 -2,07
Margarina 0,75 kg 5,77 2,20 1,23
Oleo de soja 0,751 2,29 0,88 2,29
Pao 6,0 kg 50,72 19,39 1,94
Tomate 9,0 kg 22,4 8,56 1,37
Custo da cesta basica 261,63 100,00

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

1 Precos observados do dia 10 a 20 de cada més. A cesta basica representa os gastos com alimentagcdo de um
trabalhador adulto (Decreto-lei 399 de 30.04.1938).



O trabalhador vigosense que ganhou um salario-minimo de R$724,00, em
novembro, gastou 36,14% de sua renda para adquirir os produtos que compdem a cesta
basica de alimentagdo. Em comparagao a outubro, ele havia despendido 35,26% do
salario-minimo para adquirir os mesmos produtos. Destaca-se que em novembro, apds a
aquisicdo da cesta basica, restou ao trabalhador R$462,37 para atender as demais
despesas de moradia, saude e higiene, servigos pessoais, vestuario e transporte.

Em termos de horas trabalhadas, no més de outubro eram necessarias 77,57 horas
para adquirir os produtos da cesta basica de alimentacdo. Em novembro, foram

necessarias 79,50 horas de trabalho para adquirir os mesmos produtos.



SUPLEMENTO: INFORMAGOES REFERENTES A PRODUTOS
TIPICAMENTE CONSUMIDOS NAS FESTAS DE FIM DE ANO

Como feito todos os anos no més de novembro, o IPC-Vigosa levantou os precos
de alguns produtos alimenticios que sdo mais consumidos na época das Festas de Fim
de Ano e comparou com o0s pregos praticados no més de novembro de 2013. Foram
avaliados os pregos de 37 produtos, agrupados em quatro categorias: Carnes e
Pescados, Bebidas, Doces, Frutas e Sobremesas e Produtos Diversos.

Em média, os produtos ficaram 15,25 % mais caros no periodo compreendido entre
novembro de 2013 e novembro de 2014. Os aumentos de precos ocorreram em todos os

grupos, conforme se percebe analisando os dados da Tabela 6.

Tabela 6: Variagbes percentuais nos pregos de alguns produtos alimenticios tipicos de
Natal, agrupados em categorias, no periodo de Novembro de 2013 a Novembro

de 2014
Produtos Variagao (%)
Carnes e pescados 12,60 %
Bebidas 20,95 %
Doces, frutas e sobremesas 10,28 %
Diversos 17,17 %
Total 15,25 %

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

A Tabela 7 apresenta o comportamento dos precos de todos os produtos
pesquisados, listados em categorias e em ordem decrescente de variagao no preco, de

forma a facilitar a visualizacao.



Tabela 7: Comportamento dos precos dos produtos alimenticios tipicos de Natal em
novembro de 2014

NOVEMBRO NOVEMBRO VARIAGAO

PRODUTO UNIDADE
2013 2014 (A
CARNES E PESCADOS
Bacon fatiado 250 ¢ 9,48 9,08 -4,22
Bacalhau 1 kg 29,30 29,65 1,19
Chester 1 kg 12,38 16,90 36,51
Frango inteiro 1 kg 4,94 5,00 1,21
Pernil 1 kg 11,20 14,09 25,80
Lombo de porco 1 kg 13,50 15,62 15,70
Filé de merluza 1 kg 11,84 16,56 39,86
Lagarto 1 kg 14,72 17,20 16,85
Presunto 1 kg 19,09 18,14 -4,98
Contrafilé 1kg 18,70 23,93 27,97
Filé Mignon 1 Kg 24,16 29,72 23,01
Alcatra 1 kg 18,90 22,57 19,42
Peru 1 kg 13,78 15,20 10,30
Tender 1 kg 35,10 23,80 -32,19
BEBIDAS
Cerveja 600 ml 4,45 4,06 -8,76
Guarana 21 4,23 4,85 14,66
Vinho branco 750 ml 12,31 19,32 56,95
DOCES, FRUTAS E SOBREMESAS
Laranja 1 kg 1,71 2,15 25,73
Doce de leite 800 g 11,62 12,91 11,10
Péssego em calda 450 g 6,02 5,93 -1,50
Maca nacional 1 kg 3,82 3,80 -0,52
Goiabada 700 g 5,15 12,91 11,10
Abacaxi Unidade 3,84 5,61 46,09
DIVERSOS

Castanha de caju 100 g 6,75 7,71 14,22
Uvas passas brancas 200 g 5,45 5,90 8,26
Ameixa-preta sem carogo 2504¢g 4,80 6,88 43,33
Maionese 250 g 3,10 3,12 0,65
Leite condensado 3959 3,18 3,15 -0,94
Leite de coco 200 ml 2,23 2,50 12,11
Creme de leite 300g 3,44 2,70 -21,51
Azeitona verde 200 g 4,62 6,42 38,96
Ameixa-preta com carogo 2504¢g 3,40 5,29 55,59




Lentilhas 500 g 3,85 4,22 9,61

Panetone 500 ¢ 11,82 14,46 22,34
Biscoito champanhe 500 g 5,28 5,36 1,52
Castanha-do-para sem casca 150 g 9,16 10,62 15,94
Nozes sem casca 200 g 12,85 18,03 40,31

Fonte: IPC-Vigosa / DEE / UFV

A pesquisa atual observou que os precos dos produtos tipicamente consumidos
nas festas de fim de ano apresentaram elevagdo, sendo que dos 37 produtos
pesquisados, 29 apresentaram alta de precgos.

Os impactos distribuiram-se por todos os grupos apresentados, merecendo
destaque os aumentos dos precos do Filé de Merluza (39,86%), Chester (36,51%) e
Contrafilé (27,97%) no Grupo Carnes e Pescados; do Vinho Branco (56,95%) no Grupo
Bebidas; do Abacaxi (46,09%) no Grupo Doces, Frutas e Sobremesas; e da Ameixa-preta
com carogo (55,59%), Ameixa-preta sem carogo (43,33%) e Nozes sem casca (40,31%)
no Grupo Produtos Diversos.

Em relagao a pesquisa de 2013, quando esses mesmos produtos tiveram elevagao
de 6,06%, percebe-se que o aumento em 2014 foi 9,19 pontos percentuais superiores,
indicando que os produtos tipicamente consumidos no natal sofreram elevacao 2,5 vezes
maior do que no ano passado para igual periodo de analise.

Essa elevagao significativa esta associado ao comportamento dos pregcos dos
produtos alimenticios ao longo de 2014 no Brasil em Vigosa, ja que nesse ano a inflagao
foi marcada exatamente pela alta dos alimentos, decorrentes das dificuldades climaticas
que prejudicaram as lavouras e os pastos.

Dessa forma, embora antiga, a principal dica para o consumidor vigosense continua
sendo a boa e velha pesquisa de precgos. Isso porque os precos dos produtos apresentam
variabilidade consideravel tanto entre estabelecimentos comerciais quanto entre marcas.
Portanto, aquele consumidor com tempo e disposicdo para buscar as melhores ofertas,

tera com certeza, uma ceia mais recheada e barata para as festas de Fim de Ano.




